ansiraj

3ul marketing recepti

90-dnevni Kreiraj “fast “Black Friday”
marketing cash” promo kampanje na
kalendar kampanju drugadiji nacin
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marketing plan
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@
T

Ako radis na svojim marketing kampanja stihijski i pipremas ih
last minute - ovo je idealan recept za tebe. Olaksaj i sebi (i svom
timu, ako ga imas) planiranje i realizaciju barem 90 dana
unaprijed. Pokazat Cu ti:

. kako grupirati svoje marketing aktivnost u 3 razlicite razine (prema
trajanju i strukturi kampanje)

. plan kampanje za sljededih 90 dana obzirom na tvoje poslovne ciljeve
i slobodno vrijeme

. kako izbjedi burnout prilikom lansiranja

lansiraj recept - sva prava pridrzana: Lansiraj d.o.o. i Filip Sardi
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Kalendar

Sastojci Laptop

Slobodno vrijeme

1 ( /=4) Dodatni troskovi
Priprema Ve
Nema dodatnih troskova

. . (Google Forms)
Otvori svoj kalendar

3) Vrijeme pripreme

Blokiraj prvo najvaznije aktivnosti

1 dan
Dodaqj “Razinu 1”

Dodaj “Razinu 2” ‘
/)y Tezina pripreme

Dodaj “Razinu 3”

Jednostavno

Kad radim na nasem marketing kalendaru uvijek planiram 4 razine razlicitih
aktivnosti:

Razina 1 (Launch)

To su najdulje i najkompleksnije launch kampanje koje znaju trajati i po nekoliko
mjeseci (ukljucujudi pripremu) i rade se maksimalno 1-2 puta godisnje.
Najpopularniji termini za takvu kampanju u vecini industrija su sije¢anj-veljaca,
svibanj-lipanj, rujan-listopad.

Razina 2 (Webinar)

To su kampanje koje ukupno traju 7-14 dana, a najpopularniji formati su
webinari, online treninzi i izazovi, gdje nekoliko dana promoviras svoj besplatan
trening, odrzis trening i onda jos nekoliko dana prodajes svoju ponudu.
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90-dnevni marketing plan i

ICI nsi I"Clj kalendar

Razina 3 (Tematska odnosno “fast cash”)

Kampanje koje traju 2-3 dana i mozes ih najbrze pripremiti. To su tematske ili
sezonske kampanje koje se vezu uz neku generalnu aktivnost (Bozié, ljeto,
rodendan, godisnjica...) ili temu koja je relevantna tvojoj publici.

Ne zahtjevaju tehnicki izvedbu ved svega nekoliko objava na drustvenim
mrezama i emailova tvojim pretplatnicima. Nize ¢u ti opisati kako pripremiti
takvu kampanju u svega nekoliko koraka.

Razina 4 (Kontinuirana)

To su kampanje koje su stalno aktivne (tipa evergreen webinar) no povremeno
radis dodatnu marketinsku aktivaciju i promociju. One se najcesce koriste kad si
u fazi skaliranja svog online biznisa.

Ovaj recept je fokusiran na prve tri razine pa ¢es u sljededim koraci isplanirati
svoj tromjesecni kalendar.
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Detaljne upute za pripremu

Otvori svoj kalendar

Ako vec ne koristis aplikaciju za management projekata i
planiranje, onda moze za kreiranje novog kalendara jednostavno
otvoriti novi Google kalendar (koji mozes podijeliti s ¢lanovima
tvog tima).

Blokiraj prvo najvaznije aktivnosti

Pretpostavljam da ti je cilj zabavljati se dok gradis ozbiljan
online biznis i zato ¢es u kalendaru prvo oznaditi termine kad
si nedostupan/a zbog osobnih aktivnosti (put na more,
skijanje, vikend bijeg s partnerom, jednodnevni obiteljski
izlet...)

Stavi sebe na prvo mjesto i gradi biznis oko svog rasporeda
(a ne obrnuto).

Dodaj “Razinu 1”

Ako ti u sljede¢em periodu odgovara pripremiti veliku launch

kampanju i imas vec iskustva, onda bukiragj tu najvazniju
"B\ kampanju - koja ée sigurno zahtjevati barem mjesec dana

./ \ - tvog kalendara.

Ako jos nemas iskustva s takvim kampanjama, predlazem da
ovaj dio zasad preskodis (ili mi se mozes javiti pa éemo
zajedno isplanirati tvoj sljededi vedi launch - prijavi se za
Biznis Kliniku ovdje).
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90-dnevni marketing plan i

Ian Si raj kalendar

Detaljne upute za pripremu

Dodaj “Razinu 2”

Predlazem da odrzi$ barem jedan webinar (ili sliCan tip
treninga) mjesecno, tako da mozes bukirati po 2 tjedna u
svom rasporedu za takvu aktivnost.

To obi¢no znaci da ¢e$ 5-7 promovirati, odrZati webinar i
ostaviti snimku dostupnu joS 3 dana i za kraj joS 3-4 dana
prodavati.

Dodaj “Razinu 3”
,3 fg J Pogledaj svoj kalendar i uzmi u obzir da da$ svojoj publici
‘S I pauzu od barem 7-10 dana dana izmedu kampanja. U
o - / 'A_ﬁlll/ preostale slobodne termine bukiraj tematske “fast cash”
2 kampanje u trajanju od 3 dana.

Ovaj tip kampanje mozes pripremiti najbrze, a toCne korake i
ideje mozes vidjeti u poklon koji
dolazi uz ovaj recept.
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Ian Si raj kalendar

Pitanja

Mogu li kreirati marketing kalendar ako joS ne znam teme kampanja?
Mozes. Poanta je da unaprijed bukiras svoj kalendar za 90 dana i nakon toga
mozes krenuti smisljati koje promocije najbolje odgovaraju tvojim trenutnim
poslovnim planovima.

Dodatni resursi

Kako kreirati novi kalendar u Google Calendar aplikaciji - link

Kako kreirati Webinar Funnel sa Thrive alatima - link
(set alata koje mi koristimo za sve funnele)

Sto dalje?

“Skuhaol/la si ovaj recept i pitas se koji je sljedeci korak? Predlazem 3 opcije:

Ulogiraj se na platformu Zelis feedback na materijale iz Zelis moju direktnu

. . . L. recepata i dodatan coaching? ) . .

I kreni na sljedeci recept Pridruzi se programu “Ponuda pomoc? Pogledaj razliCite
koja prodaje” opcije suradnje

o A0 [=] 4%, [=]
=] u OEE:

lansiraj.com/platforma lansiraj.com/program lansiraj.com/suradnja
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Kako jednostavano osmisliti svoju “fast

cash” kampanju?

Korak 1: Odaberi Sto ¢eS promovirati i kako to ucCiniti primamljivim
Ako imas viSe proizvoda / usluga koje redovito prodajes, prvo razmisli koji zeli§ promovirati.

Ako ljudi mogu konstantno kupiti taj proizvod/uslugu, bez obzira na tvoju promociju, onda moras

POPUST - osobno nisam fan ovog, no najlaksi nacin je da das odreden popust (10-20%)
BONUS - uz program/uslugu moze$ ukljuciti dodatan materijal (video trening, vodic, radna
knjiga, interna procedura) koji je ekskluzivan jer ga inaCe ne prodajes.

PAKET - moZes zapakirati 3-4 regularna proizvoda i ponuditi po posebnoj cijeni

PODIZANJE CIJENE - moze$ najaviti da nakon promocije podizes cijenu odredenom proizvodu

Korak 2: Pogledaj svoj kalendar i isplaniraj @, 2023

termine AUGUST

Sun Mon Tue Wed Thu Fri

Otvori kalendar aktivnosti i pogledaj Sto je veé
zauzeto, kad ima$ neke druge promaocije ili
obaveze.

Nedavno sam s klijentom imao strategy session i
definirali smo njihove ljetne promo kampanje. Oni
Zele biti §to je viSe moguce offline kroz srpanj i

kolovoz pa smo u skladu s time isplanirali samo
tematske kampanje koje ¢e unaprijed pripremiti.

Dogovorili smo da mjesecno imaju 2 kratke kampanje, tako da ¢e ukupno imati 4 ljetne kampanje, a
svaka kampanija Ce trajati ukupno 3 dana.

Kad planira$ kratke kampanje, imaj pauzu izmedu svake barem 2 tjedna.
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Korak 3: Osmisli teme

Nemoj raditi kampanje po principu: “Dat ¢u im 30% popusta i to Ce biti moja promocija”.

Ako vec koristi$ popuste u svom biznisu (osobno nisam fan), osmisli razlog zasto si se
odlucio/la napraviti promo kampanju s popustom - kroz barem kratku pricu koja je
relevantna tvojoj publici. Ja preferiram u kampanju ukljuciti posebne bonuse koji su
ljudima dostupni iskljuCivo ako kupe za vrijeme trajanja kampanije.

Polaznike programa "Ponuda koja prodaje" u€im da uvijek razmisljaju o “motivaciji od” i
“motivaciji prema” kad rade bilokakve marketinske aktivnosti.

Sljedeca pitanja bi ti mogla pomo¢i prilikom razmisljanja o razlozima tj. dubljoj
motivaciji tvoje publiku da kupe (ili ne):

(U zagradi ispod svakog pitanja mozes procitati primjer za promociju program “Ponuda koja
prodaje” tijekom ljeta)

01. ZaSto je vazno upravo sad za njih da kupe tvoj proizvod ili uslugu?

(U online svijetu vecCina ljudi Cekaj kraj osmog il poCetak devetog da krenu u akciju pripreme
jesenskih kampanja - i onda u panici sve naprave napola i dobiju polovne rezultate uz duplu
razinu stresa.)

02. Koji je potencijalni benefit ako kupe sada, a ne za 2 mjeseca?

(Ako postanes polaznik programa danas, imas cijelo ili barem vecinu ljeta za pripremu
jesenskih kampanja. No mozda najvaznije, ima$ stru¢nu podrsku i pomo¢ u cijelom procesu
pripreme i realizacije kampanja jer uz sam program ostvarujes pristup zajednici i podrsci na 6
mjeseci)

03. Sto bi se se moglo dogoditi ako ne kupe sada?

(Ako se ne pridruZzi$ sad, vrlo vjerojatno ¢e$ u panici doCekati jesen i ponoviti isti proces kao
Sto si radio/la proSle godine. No ako si ve¢ spreman/na i imas isplanirane ljetne aktivnosti i
jesensku kampanju - bravo za tebe, jedan/na si od rijetkih i uzivaj u laganom ljetu.)
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Postoje jos i klasi¢ne teme koje mozes koristiti kao povod za ovaj tip kampanja:

e tvoj rodendan

e godisnjica projekta

e poseban milestone (povodom ukupno 100-te kupovine)

 kraj Skolske godine

e prvi dan ljeta/jeseni

e obiljezavanje svjetskog dana

 odlazi$ na zasluzeni odmor i zelis omoguciti ljudima da se pridruze prije nego odes
e poseban znak zahvale svojim pratiteljima i pretplatnicima

Sad je red na tebi. RaspiSi barem 3 “fast cash” kampanje koje moze$ pripremiti za svoju
publiku...

Kampanja #!

Kampanja #2

Kampanja #3
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Korak 4: Pripremi sadrzaj

Vecina tematskih kampanja traje 2-3 dana, pa zbog toga nema puno pripreme sadrzZaja
(u naSem slucaju - Saljemo mailove pretplatnicima i objavljujemo sadrzaj na Instagramu).

Najcesc¢i format koji slijedimo ako kampanja traje 3 dana je sljededi:

DAN 1:
e Email #1 - Najava posebne kampanje od 3 dana (jutarnji sati)
e Instagram #1 - prva javna objava kampanje (post + story)

DAN 2:
e Instagram #2 - najava da je kampanja u tijeku (reel + story)

DAN 3:
e Email #2 - podsjetnik da posebna kampanja zavrSava danas (jutarnji sati)
e Instagram #3 - podsjetnik da kampanja zavrSava (story)

Kao Sto mozes vidjeti - stvarno nema puno sadrzaja koji moras kreirati za ovaj tip
marketinskih kampanja i sav sadrzaj mozes pripremiti unaprijed.

M

Podetak T '@

w| @

Kraj T '@

w w
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Priprema “Black Friday” kampanje

lansi raj koja prodaje

Da li tvoja “Black Friday” kampanja motivira na

kupovinu ili iritira tvoju publiku?

Ovaj tip kampanja je postao toliko popularan da su ljudi u neku ruku ve¢ imuni
na ideju.

Za klasi¢an webshop (s fizickim proivodima) to joS moZe proc€i po normalno, jer
popusti su i dalje glavni motivator kupovine fiziCkih proizvoda.

Mada vjerujem da bi i webshop vilasnici imali puno bolje rezultate da ukljuce
barem mrvicu kreative u svoje promo kampanije.

Ako se bavis prodajom “sebe” tj. usluga i programa - klasican pristup
promociji (sve na 50%) moze imati i nezeljene efekte:

navikavas ljude da ¢ekaju tvoje “promo” kampanje da ugrabe bolju priliku
pa ne kupuju dok je puna cijena

o zanemarujes regularne kupce - zamisli da netko kupi tvoj program po
punoj cijeni prosli tiedan i ti ga sad nudis na 50% popusta.

« ako koristis klasi¢an “black friday promo” nacin prodaje, ljudi te po¢nu
stavljati u “ah, joS jedan ista promocija” ladicu

« ako direktno spustas cijenu svoje usluge, umanjujes cijenu tvog rada po
satu

« potencijalno privlacis ljude koji samo zele “brze rezultate”, a ne Zele raditi
na sebi pa Ce biti kupci koji nikad ne otvore to Sto su kupili od tebe

lansiraj recept - sva prava pridrzana: Lansiraj d.o.o. i Filip Sardi
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Priprema “Black Friday” kampanje

lansi raj koja prodaje

Redovito vidim aktivno hrpu posteva i oglasa od kreatora i edukatora koji
rade ove klasiCne greske, no umjesto da samo prigovaram Sto nije dobro
imam za tebe par prijedloga.

MozeS primjetiti da ja nisam fan klasicnih “black friday” kampanja, no kad ih
Zelim odrzati onda pristupam na malo drugaciji nacin (koji mozes kopirati i
testirati sa svojom publikom).

Evo kako osmisliti drugaciju Black Friday

kampanju koja prodaje:

Budi kreativan/na i daj svojoj
kampanjidrugaciju temu i naziv

Smisli pricu oko kampanje, nemoj
samo doci i najaviti “evo vam popusta, imate
2 dana, adio”

NAJVAZNIJI KORAK - Napravi
pakete umjesto klasiChog popusta na sve
programe i usluge

Igraj se s idejom na nacin da razmislis Sto bi mogao/la prezentirati svojoj
publici da je toliko dobro, da jednostavno ne mogu reci ne.

Pogotovo ako su stvari koje ukljucujes u paket komplementarne i imaju smisla
da se kupuju zajedno.

JoS vaznije - ovo najbolje funkcionira ako su osmisljeni paket stvarno
jednokratna ponuda koja nikad prije ni kasnije nece biti dostupna.
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Priprema “Black Friday” kampanje

lansi raj koja prodaje

Zeli§ da ti jos malo olak$am kreiranje kampanje?
Evo ti par ideja za pakete:

Opcija #1: daj priliku da netko kupi kombinaciju programa + tvoje 1nal
konzultacije po boljoj cijeni

Opcija #2: paket programa, dodaj 1nal konzultacije plus joS 5 drugih “mini
dodataka” koje imas u arsenalu kao stvarno neodoljiv paket.

Opcija #3: sastavi paket od usluga/proizvoda koje joS$ nisi aktivno ponudio/la
svojoj publici tako da imaju osjecaj novosti/svjezine.

Opcija #4: ako bas moras, daj popust na neki od svojih proizvoda za koje zna$s
da su genijalni, ali se ne prodaju dovoljno dok bestseller stvari nemoj snizavati

BONUS SAVIET (koji super funkcionira):_
Ne mora$ ponuditi samo jednu opciju, ve¢ im moZes dati da biraju izmedu 3
razliCita paketa

Najavi svoju kampanju 4-6 dana
ranije
Daj opciju ljudima da se prijave na listu ¢ekanja jer ¢e posebni promo paketi biti

limitirani brojem (i MOLIM TE da se drzis limita koji odredis. Ako je to 10 paketa,
nek bude 10 paketa - drzi se svoje rijeci).

Sretno ti bilo i javi mi na socialu (ili poSalji mail na filip@lansiraj.com) kako je
prosla ova nova kampanija.
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Sto dalje?

“Skuhao/la si ovaj recept i pitas se koji je sljedeci korak?

Pogledaj moj premium 10ul set
Lansiraj recepata koje imamo u
ponudi po smijeSno niskoj cijeni:

https://lansiraj.com/recepti/
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