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Kreiraj “fast
cash” promo

kampanju

“Black Friday”
kampanje na

drugačiji način



lansiraj

Ako radiš na svojim marketing kampanja stihijski i pipremaš ih
last minute - ovo je idealan recept za tebe. Olakšaj i sebi (i svom
timu, ako ga imaš) planiranje i realizaciju barem 90 dana
unaprijed. Pokazat ću ti:

R E C E P T

kako izbjeći burnout prilikom lansiranja

kako grupirati svoje marketing aktivnost u 3 različite razine (prema
trajanju i strukturi kampanje)

plan kampanje za sljedećih 90 dana obzirom na tvoje poslovne ciljeve
i slobodno vrijeme

lansiraj recept - sva prava pridržana: Lansiraj d.o.o. i Filip Šardi
Strogo je zabranjeno neovlašteno korištenje dijelova dokumenta ili materijala u cijelosti, njihovo kopiranje ili prodaja 

90-dnevni marketing plan i
kalendar



Slobodno vrijeme

Kalendar
Laptop

lansiraj

Priprema

R E C E P T

Korak #1: Otvori svoj kalendar

Sastojci

Korak #2: Blokiraj prvo najvažnije aktivnosti

Korak #3: Dodaj “Razinu 1”

Korak #4: Dodaj “Razinu 2”

Kad radim na našem marketing kalendaru uvijek planiram 4 razine različitih
aktivnosti:

Razina 1 (Launch)
To su najdulje i najkompleksnije launch kampanje koje znaju trajati i po nekoliko
mjeseci (uključujući pripremu) i rade se maksimalno 1-2 puta godišnje.
Najpopularniji termini za takvu kampanju u većini industrija su siječanj-veljača,
svibanj-lipanj, rujan-listopad.

Razina 2 (Webinar)
To su kampanje koje ukupno traju 7-14 dana, a najpopularniji formati su
webinari, online treninzi i izazovi, gdje nekoliko dana promoviraš svoj besplatan
trening, održiš trening i onda još nekoliko dana prodaješ svoju ponudu.

Dodatni troškovi

Vrijeme pripreme

Težina pripreme
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Korak #5: Dodaj “Razinu 3”
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Nema dodatnih troškova
(Google Forms)

1 dan

Jednostavno
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Razina 3 (Tematska odnosno “fast cash”)
Kampanje koje traju 2-3 dana i možeš ih najbrže pripremiti. To su tematske ili
sezonske kampanje koje se vežu uz neku generalnu aktivnost (Božić, ljeto,
rođendan, godišnjica…) ili temu koja je relevantna tvojoj publici.

Ne zahtjevaju tehnički izvedbu već svega nekoliko objava na društvenim
mrežama i emailova tvojim pretplatnicima. Niže ću ti opisati kako pripremiti
takvu kampanju u svega nekoliko koraka.

Razina 4 (Kontinuirana)
To su kampanje koje su stalno aktivne (tipa evergreen webinar) no povremeno
radiš dodatnu marketinšku aktivaciju i promociju. One se najčešće koriste kad si
u fazi skaliranja svog online biznisa.

Ovaj recept je fokusiran na prve tri razine pa ćeš u sljedećim koraci isplanirati
svoj tromjesečni kalendar.
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Detaljne upute za pripremu

1 Otvori svoj kalendar
Ako već ne koristiš aplikaciju za management projekata i
planiranje, onda može za kreiranje novog kalendara jednostavno
otvoriti novi Google kalendar (koji možeš podijeliti s članovima
tvog tima).

2 Blokiraj prvo najvažnije aktivnosti
Pretpostavljam da ti je cilj zabavljati se dok gradiš ozbiljan
online biznis i zato ćeš u kalendaru prvo označiti termine kad
si nedostupan/a zbog osobnih aktivnosti (put na more,
skijanje, vikend bijeg s partnerom, jednodnevni obiteljski
izlet…)

Stavi sebe na prvo mjesto i gradi biznis oko svog rasporeda
(a ne obrnuto).

3 Dodaj “Razinu 1”
Ako ti u sljedećem periodu odgovara pripremiti veliku launch
kampanju i imaš već iskustva, onda bukiraj tu najvažniju
kampanju - koja će sigurno zahtjevati barem mjesec dana
tvog kalendara.

Ako još nemaš iskustva s takvim kampanjama, predlažem da
ovaj dio zasad preskočiš (ili mi se možeš javiti pa ćemo
zajedno isplanirati tvoj sljedeći veći launch - prijavi se za
Biznis Kliniku ovdje).

90-dnevni marketing plan i
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https://lansiraj.com/biznis-klinika
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Detaljne upute za pripremu

4 Dodaj “Razinu 2”
Predlažem da održiš barem jedan webinar (ili sličan tip
treninga) mjesečno, tako da možeš bukirati po 2 tjedna u
svom rasporedu za takvu aktivnost.

To obično znači da ćeš 5-7 promovirati, održati webinar i
ostaviti snimku dostupnu još 3 dana i za kraj još 3-4 dana
prodavati. 

5 Dodaj “Razinu 3”
Pogledaj svoj kalendar i uzmi u obzir da daš svojoj publici
pauzu od barem 7-10 dana dana između kampanja. U
preostale slobodne termine bukiraj tematske “fast cash”
kampanje u trajanju od 3 dana. 

Ovaj tip kampanje možeš pripremiti najbrže, a točne korake i
ideje možeš vidjeti u poklon “Fast Cash” mini-vodiču koji
dolazi uz ovaj recept.

90-dnevni marketing plan i
kalendar
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Dodatni resursi

1 Kako kreirati novi kalendar u Google Calendar aplikaciji - link

2 Kako kreirati Webinar Funnel sa Thrive alatima - link
(set alata koje mi koristimo za sve funnele)

Što dalje?
“Skuhao/la si ovaj recept i pitaš se koji je sljedeći korak? Predlažem 3 opcije: 

Opcija #1: 
Ulogiraj se na platformu
i kreni na sljedeći recept

Opcija #1: 
Želiš moju direktnu

pomoć? Pogledaj različite
opcije suradnje

lansiraj.com/platforma lansiraj.com/program lansiraj.com/suradnja

90-dnevni marketing plan i
kalendar

Opcija #2: 
Želiš feedback na materijale iz
recepata i dodatan coaching?
Pridruži se programu “Ponuda

koja prodaje”

Mogu li kreirati marketing kalendar ako još ne znam teme kampanja?
Možeš. Poanta je da unaprijed bukiraš svoj kalendar za 90 dana i nakon toga
možeš krenuti smišljati koje promocije najbolje odgovaraju tvojim trenutnim
poslovnim planovima.

https://support.google.com/a/answer/1626902?hl=en#:~:text=Open%20Google%20Calendar.&text=Create%20new%20calendar.,Click%20Create%20calendar.
https://thrivethemes.com/affiliates/ref.php?id=3835&url=9691
https://thrivethemes.com/affiliates/ref.php?id=3835&url=9691
https://lansiraj.com/platforma
https://lansiraj.com/program
https://lansiraj.com/suradnja


Priprema “fast cash” kampanje

www.lansiraj.com

POKLON RESURS

lansiraj
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Nedavno sam s klijentom imao strategy session i
definirali smo njihove ljetne promo kampanje. Oni
žele biti što je više moguće offline kroz srpanj i
kolovoz pa smo u skladu s time isplanirali samo
tematske kampanje koje će unaprijed pripremiti. 

Korak 2: Pogledaj svoj kalendar i isplaniraj
termine

Otvori kalendar aktivnosti i pogledaj što je već
zauzeto, kad imaš neke druge promocije ili
obaveze. 

Kako jednostavano osmisliti svoju “fast
cash” kampanju?

Dogovorili smo da mjesečno imaju 2 kratke kampanje, tako da će ukupno imati 4 ljetne kampanje, a
svaka kampanja će trajati ukupno 3 dana.

Kad planiraš kratke kampanje, imaj pauzu između svake barem 2 tjedna.

Korak 1: Odaberi što ćeš promovirati i kako to učiniti primamljivim
Ako imaš više proizvoda / usluga koje redovito prodaješ, prvo razmisli koji želiš promovirati. 

Ako ljudi mogu konstantno kupiti taj proizvod/uslugu, bez obzira na tvoju promociju, onda moraš
razmisliti kako ga učiniti primamljivijim u periodu tematske kampanje. Evo nekoliko načina:

POPUST - osobno nisam fan ovog, no najlakši način je da daš određen popust (10-20%)
BONUS - uz program/uslugu možeš uključiti dodatan materijal (video trening, vodič, radna
knjiga, interna procedura) koji je ekskluzivan jer ga inače ne prodaješ.
PAKET - možeš zapakirati 3-4 regularna proizvoda i ponuditi po posebnoj cijeni
PODIZANJE CIJENE - možeš najaviti da nakon promocije podižeš cijenu određenom proizvodu
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Korak 3: Osmisli teme

Nemoj raditi kampanje po principu: “Dat ću im 30% popusta i to će biti moja promocija”. 

Ako već koristiš popuste u svom biznisu (osobno nisam fan), osmisli razlog zašto si se
odlučio/la napraviti promo kampanju s popustom - kroz barem kratku priču koja je
relevantna tvojoj publici. Ja preferiram u kampanju uključiti posebne bonuse koji su
ljudima dostupni isključivo ako kupe za vrijeme trajanja kampanje. 

Polaznike programa "Ponuda koja prodaje" učim da uvijek razmišljaju o “motivaciji od” i
“motivaciji prema” kad rade bilokakve marketinške aktivnosti.

Sljedeća pitanja bi ti mogla pomoći prilikom razmišljanja o razlozima tj. dubljoj
motivaciji tvoje publiku da kupe (ili ne):
(U zagradi ispod svakog pitanja možeš pročitati primjer za promociju program “Ponuda koja
prodaje" tijekom ljeta)

01. Zašto je važno upravo sad za njih da kupe tvoj proizvod ili uslugu?
(U online svijetu većina ljudi čekaj kraj osmog il početak devetog da krenu u akciju pripreme
jesenskih kampanja - i onda u panici sve naprave napola i dobiju polovne rezultate uz duplu
razinu stresa.)

02. Koji je potencijalni benefit ako kupe sada, a ne za 2 mjeseca? 
(Ako postaneš polaznik programa danas, imaš cijelo ili barem većinu ljeta za pripremu
jesenskih kampanja. No možda najvažnije, imaš stručnu podršku i pomoć u cijelom procesu
pripreme i realizacije kampanja jer uz sam program ostvaruješ pristup zajednici i podršci na 6
mjeseci)

03. Što bi se se moglo dogoditi ako ne kupe sada?
(Ako se ne pridružiš sad, vrlo vjerojatno ćeš u panici dočekati jesen i ponoviti isti proces kao
što si radio/la prošle godine. No ako si već spreman/na i imaš isplanirane ljetne aktivnosti i
jesensku kampanju - bravo za tebe, jedan/na si od rijetkih i uživaj u laganom ljetu.)
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https://lansiraj.com/program/?utm_source=pdf&utm_medium=ebook&utm_campaign=ljetnisalabahter&utm_content=text_link
https://lansiraj.com/program/?utm_source=pdf&utm_medium=ebook&utm_campaign=ljetnisalabahter&utm_content=text_link
https://lansiraj.com/program/?utm_source=pdf&utm_medium=ebook&utm_campaign=ljetnisalabahter&utm_content=text_link


tvoj rođendan
godišnjica projekta
poseban milestone (povodom ukupno 100-te kupovine)
kraj školske godine 
prvi dan ljeta/jeseni
obilježavanje svjetskog dana ____________
odlaziš na zasluženi odmor i želiš omogućiti ljudima da se pridruže prije nego odeš
poseban znak zahvale svojim pratiteljima i pretplatnicima

Postoje još i klasične teme koje možeš koristiti kao povod za ovaj tip kampanja:

Sad je red na tebi. Raspiši barem 3 “fast cash” kampanje koje možeš pripremiti za svoju
publiku...

Kampanja #1

Kampanja #2

Kampanja #3
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Email #1 - Najava posebne kampanje od 3 dana (jutarnji sati)
Instagram #1 - prva javna objava kampanje (post + story)

Instagram #2 - najava da je kampanja u tijeku (reel + story)

Email #2 - podsjetnik da posebna kampanja završava danas (jutarnji sati)
Instagram #3 - podsjetnik da kampanja završava (story)

Korak 4: Pripremi sadržaj

Većina tematskih kampanja traje 2-3 dana, pa zbog toga nema puno pripreme sadržaja
(u našem slučaju - šaljemo mailove pretplatnicima i objavljujemo sadržaj na Instagramu).

Najčešći format koji slijedimo ako kampanja traje 3 dana je sljedeći:

DAN 1:

DAN 2:

DAN 3: 

Kao što možeš vidjeti - stvarno nema puno sadržaja koji moraš kreirati za ovaj tip
marketinških kampanja i sav sadržaj možeš pripremiti unaprijed.

Početak

Kraj
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Priprema “Black Friday”
kampanje koja prodaje!

www.lansiraj.com

POKLON RESURS
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navikavaš ljude da čekaju tvoje “promo” kampanje da ugrabe bolju priliku
pa ne kupuju dok je puna cijena

zanemaruješ regularne kupce - zamisli da netko kupi tvoj program po
punoj cijeni prošli tjedan i ti ga sad nudiš na 50% popusta.

ako koristiš klasičan “black friday promo” način prodaje, ljudi te počnu
stavljati u “ah, još jedan ista promocija” ladicu

ako direktno spuštaš cijenu svoje usluge, umanjuješ cijenu tvog rada po
satu

potencijalno privlačiš ljude koji samo žele “brze rezultate”, a ne žele raditi
na sebi pa će biti kupci koji nikad ne otvore to što su kupili od tebe

Ovaj tip kampanja je postao toliko popularan da su ljudi u neku ruku već imuni
na ideju.

Za klasičan webshop (s fizičkim proivodima) to još može proći po normalno, jer
popusti su i dalje glavni motivator kupovine fizičkih proizvoda.

Mada vjerujem da bi i webshop vlasnici imali puno bolje rezultate da uključe
barem mrvicu kreative u svoje promo kampanje. 

Ako se baviš prodajom “sebe” tj. usluga i programa - klasičan pristup
promociji (sve na 50%) može imati i neželjene efekte:
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Priprema “Black Friday” kampanje
koja prodaje

Da li tvoja “Black Friday” kampanja motivira na
kupovinu ili iritira tvoju publiku?
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Redovito vidim aktivno hrpu posteva i oglasa od kreatora i edukatora koji
rade ove klasične greške, no umjesto da samo prigovaram što nije dobro
imam za tebe par prijedloga.

Možeš primjetiti da ja nisam fan klasičnih “black friday” kampanja, no kad ih
želim održati onda pristupam na malo drugačiji način (koji možeš kopirati i
testirati sa svojom publikom).
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Priprema “Black Friday” kampanje
koja prodaje

Evo kako osmisliti drugačiju Black Friday
kampanju koja prodaje:

Korak #1: Budi kreativan/na i daj svojoj
kampanji drugačiju temu i naziv

Korak #2: Smisli priču oko kampanje, nemoj
samo doći i najaviti “evo vam popusta, imate
2 dana, adio”

Korak #3: NAJVAŽNIJI KORAK - Napravi
pakete umjesto klasičnog popusta na sve
programe i usluge

Još važnije - ovo najbolje funkcionira ako su osmišljeni paket stvarno
jednokratna ponuda koja nikad prije ni kasnije neće biti dostupna.

Igraj se s idejom na način da razmisliš što bi mogao/la prezentirati svojoj
publici da je toliko dobro, da jednostavno ne mogu reći ne. 

Pogotovo ako su stvari koje uključuješ u paket komplementarne i imaju smisla
da se kupuju zajedno.
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Želiš da ti još malo olakšam kreiranje kampanje? 
Evo ti par ideja za pakete:

Opcija #1: daj priliku da netko kupi kombinaciju programa + tvoje 1na1
konzultacije po boljoj cijeni

Opcija #2: paket programa, dodaj 1na1 konzultacije plus još 5 drugih “mini
dodataka” koje imaš u arsenalu kao stvarno neodoljiv paket. 

Opcija #3: sastavi paket od usluga/proizvoda koje još nisi aktivno ponudio/la 
svojoj publici tako da imaju osjećaj novosti/svježine.

Opcija #4: ako baš moraš, daj popust na neki od svojih proizvoda za koje znaš
da su genijalni, ali se ne prodaju dovoljno dok bestseller stvari nemoj snižavati

BONUS SAVJET (koji super funkcionira): 
Ne  moraš ponuditi samo jednu opciju, već im možeš dati da biraju između 3
različita paketa
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Priprema “Black Friday” kampanje
koja prodaje

Korak #4: Najavi svoju kampanju 4-6 dana
ranije
Daj opciju ljudima da se prijave na listu čekanja jer će posebni promo paketi biti
limitirani brojem (i MOLIM TE da se držiš limita koji odrediš. Ako je to 10 paketa,
nek bude 10 paketa - drži se svoje riječi).

Sretno ti bilo i javi mi na socialu (ili pošalji mail na filip@lansiraj.com) kako je
prošla ova nova kampanja.
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Što dalje?
“Skuhao/la si ovaj recept i pitaš se koji je sljedeći korak?

Pogledaj moj premium 10u1 set
Lansiraj recepata koje imamo u

ponudi po smiješno niskoj cijeni:

https://lansiraj.com/recepti/

https://lansiraj.com/recepti/
https://lansiraj.com/recepti/

